Miten välttämättömille asioille luodaan kysyntää
Näyttävien yksittäishankkeiden markkinointi on aina helpompaa kuin arkisen aherruksen. Erikoiskaupan Liiton Tiina Oksala ilmoittautui ilahduttavassa mielipiteessään (HS 14.4.) kaupunkikeskustojen kehittämisen tukijaksi. Keskon pääjohtaja Matti Halmesmäki liittyi viime viikon kirjoituksessaan sen sijaan siihen kehittyvien kauppakeskusten Suomea tukevien liikemiesten kuoroon, joka koettaa eri tavoin vaikuttaa kaupan siirtymiseen kauemmas kuluttajasta. Kirjoitus sisälsi siinä väärin virheellisiä lähtökohtia ja nurinkurisia johtopäätöksiä, etten malta olla niihin puuttumatta.

Halmesmäki väitti, että autoa käytetään eniten työmatkoihin, joilta on sitten mukava ohimennen poiketa kauppa-asioille. Todellisuudessa kaupoilla käydään erikseen. Asiointi- ja virkistysmatkat muodostavatkin palvelujen vaikean saavutettavuuden vuoksi suuremman osan matkoista kuin työmatkat. Vain pääkaupunkiseudulla matkoja ketjutetaan, työmatkalla poiketaan kaupoilla ja huvittelemassa. Helsingissä kuitenkin 70% matkoista tehdäänkin julkisella liikenteellä, joten Halmesmäen johtopäätös senkin osalta on kehno. 

Kauppojen siirtyminen kauas kuluttajista on lisännyt liikennettä, liikenneinvestointeja, matkustamisen osuutta ajankäytöstä ja kotitalouksien menoista. Jos ruokakorin hinta on halventunut, elämisen laatu on vähentynyt. Halmesmäen mukaan keskustojen ulkopuoliset kauppakeskukset tarjoavat halvimmat tuotteet. Selvitysten mukaan edullisinta ruokaa saa kuitenkin pienehköistä päivittäistavarakaupoista keskustojen tuntumasta. Niiden oven päällä ei lue Prisma tai Citymarket.

Piipahdin vastikään Jyväskylässä, ja oli kuin olisi ulkomailla käynyt: elävässä kaupunkikeskustassa oli viihtyisä ja sujuva asioida, ja sinne pääsi kaikilla kulkuvälineillä. Keskustan kävelykatu kuhisi ihmisiä. Bussiterminaalin kautta asukkaat, asioijat ja työntekijät pääsevät aivan keskustan ytimeen, polkupyöriä on pysäköity alueelle tuhansittain, ja autoille on paikkansa torin alla. Jyväskylässä on monia keskustoja paremmin onnistuttu pitkäaikaisessa, määrätietoisessa työssä, joka ei ole taikatemppujen tekemistä tai yksittäisten hankkeiden edistämistä vaan kaupunkisuunnittelijan arkityötä. Kaupunki on paljolti omilla hankkeillaan ja laadukkaalla rakentamisella tehnyt keskustasta todellisen kaupunkilaisten olohuoneen. Kehittyvien kaupunkikeskustojen Suomen puolesta on vähän lobbaajia, mutta onneksi kunnissa ja ympäristöministeriössä ymmärretään asian tärkeys niin kuin Oksalakin toivoi. Me elämme nyt keskustarenessanssia.
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